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Marka zbudowana
na najwyzszej jakosci

Dzis Greinplast to duza, prezna, nowoczesna firma.
Ale, prosze powiedzie¢, jak bardzo zmienita sie od czasu,
gdy pojawita sie na rzeszowskim rynku?

Bardzo, szczegolnie w ostatnich latach, kiedy to firma
zmienita si¢ najbardziej w swojej niemalze 20-letniej histo-
rii. Obecnie realizujemy do$¢ duze dotacje, kilka duzych in-
westycji zwigzanych z produkcja, z dzialem sprzedazy oraz
laboratoriami. Czg¢$¢ inwestycji jest na ukonczeniu, czgsé
w fazie projektowej lub tez na etapie inwestycyjnym. W ten
sposob obraz Greinplastu do$¢ mocno si¢ zmienit. W ostat-
nich latach firma pozyskata nowych klientow, wigc znacza-
co zwigkszyta swoj przychod. Ale nadal mamy tozsamosé
firmy rodzimej, jednej z najwigkszych w Polsce. Ciagle za-
trudniamy nowych pracownikow. Obecnie w calej rodzinie
Greinplastu pracuje okoto 300 osdb, z tego w siedzibie fir-
my, w Krasnem k. Rzeszowa ok. 160 o0sdb.

Kiedy firma powstawata przed 20 laty przypuszczaf
Pan, ze obierze taki kierunek? Tak jawita sie Panu wizja
firmy i jej rozwoju?

Alez skad. Wtedy wszystko wygladato zupelnie inaczej.
20 lat temu firma dziata w catkowicie innej branzy, w bran-
zy fotograficznej. Potem zmieniata swoj charakter i specjali-
zacje, zblizyta si¢ ku branzy budowlanej. Fotografig zajatem
si¢ z pasji, natomiast branza budowlana pojawila si¢ z po-
trzeby rynku. Informacje, jakie udato si¢ pozyskac, przeko-
nywaly, ze rynek materiatdw budowlanych jest coraz bar-
dziej chtonny. Stad tez w latach 90. pomyst na import pro-
duktow ze Stanow Zjednoczonych. I tak krok po kroku, od
produktu do produktu, i w koncu zrodzit si¢ pomyst samo-
dzielnej produkcji materiatlow z zakresu chemii budowlane;.
Okoto 1994 roku firma zacze¢ta zmienia¢ swoja specjalizacje
i zajmowac si¢ materiatami budowlanymi.

A co byto przyczynkiem do przemian, ktére rozpo-
czely sie ponad dwa lata temu? Dlaczego zdecydowat sie
Pan na taki krok?

Nie zmienito si¢ to, ze od kilkunastu lat produkujemy
produkty z zakresu chemii budowlanej. Natomiast zmieni-
lismy wizerunek i wielko$¢ przedsigbiorstwa, obecnie firma
bardzo dynamicznie si¢ rozwija. Doceniaja to klienci, bo wi-
dza, ze nie robimy naszych produktéw w garazu, lecz w ha-
lach z prawdziwego zdarzenia. A nasze produkty, cho¢ nie
sg tanie, to cieszg si¢ uznaniem, poniewaz jest w nich wy-
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soka jako$¢, dobry serwis i rzetelnos¢. Moze nie jest to ni-
ska cena, ale to cena godna. Nasi klienci doceniaja t¢ war-
tos¢, wiedza, ze sa to produkty godne, uczciwe, i niosa ze
soba dobrg jakos¢. W znaczacy sposob poszerzyliSmy row-
niez udzial w rynku materiat z zakresu chemii budowlane;.
Osiagnelismy to poprzez nowe kontakty z klientami, a takze
zwigkszenie obrotow z naszymi kontrahentami. W przecia-
gu ostatnich trzech lat to wzrost o kilkanascie procent w sto-
sunku do lat poprzednich. Sprzedajemy nasze produkty row-
niez za granicg, na Stowacje¢, Ukraing, do Czech, w pewnym
stopniu takze do Stanow Zjednoczonych.

Taka sytuacja wydaje sie by¢ doskonatym punktem
wyjscia na przysztos¢. Jakie sq plany?

Najpozniej za rok chcieliby$my zakonczy¢ inwestycje,
ktore ciagle jeszcze sa w trakcie realizacji. Wcigz poszerza-
my ofert¢ naszych produktow z zakresu malowania i wy-
kanczania mieszkan, obecnie mamy ich okolo 70, a kilka-
nascie osob nieustannie pracuje nad tym, by nasza oferta
byla jeszcze bogatsza. Wszystkie produkty opracowujemy
w naszych laboratoriach, przy wspotpracy naszych pracow-
nikow, sami okreslamy cele i zadania. Bardzo wazne jest to,
ze pracujemy wspolnie z wykonawcami i wspélnie z nimi
tworzymy te produkty. Wyglada to w ten sposob, ze na po-
ziomie laboratoryjnym okres$lamy parametry techniczne da-
nego produktu, a nastgpnie firmy wykonawcze przez pe-
wien czas testuja go i okreslaja parametry robocze. Ostat-
nim etapem jest wspolne okreslenie wartosci tego produk-
tu i jego parametrow.

Greinplast to swietna marka, wiec z pewnosciq poja-
wiajq sie propozycje pofqczenia sie z innymi firmami czy
nawet sprzedazy. Nie kuszq Pana takie oferty?

Mamy kontakt z firmami naszego pokroju we Francji, we
Wtoszech, w Niemczech, ktore nie s3 w zadnej duzej korpo-
racji. Nie sg to firmy mi¢dzynarodowe, lecz firmy rodzinne,
ktore zawsze wykazuja pewna dynamike. My jesteSmy wia-
$nie taka firma i takg chcemy zosta¢, czyli mie¢ ten krego-
stup 1 tozsamos¢. I to jest dowod na to, ze nie ma potrzeby
tej tozsamosci sprzedawa¢ w ramach jakiej$ wielkiej orga-
nizacji. OczywiScie mamy propozycje, zeby sprzedaé nasza
marke, ale nie rozwazamy jej pod zadnym katem. Zachowa-
nie tej tozsamosci jest dla nas najwazniejsze.

Dziekuje za rozmowe.
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® Greinplast kreuje rynek chemii budowlanej
e Nowoczesna technologia to dynamiczny rozwdj

e Nowoczesne budownictwo
® Dobry i kompatybilny system to podstawa

® Barwy zycia
e Sztuka doboru farb
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e Marketing otwarty na klienta
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Kreujemy rynek chemii budowlanej

e
v

1'"€@ 1 @&, (" /
_Jl Jl_/J Jl\/_/l

TWARZ GREINPLASTU

Rozmowa z Pawtem Pogorzelcem,
kierownikiem dziatu badawczo-rozwojowego w Greinplast Sp. z o.o.

W firmie Greinplast bardzo waznym dziatem jest la-
boratorium, na rozwdj ktorego pozyskaliscie panstwo
dotacje unijne. W jaki sposob przyznane srodki wpfyne-
ty na te czesc firmy?

Nowe laboratorium to dwa dziaty: laboratorium kontro-
li jakosci i badawczo-rozwojowe. Na te inwestycje wyda-
lismy ok. 900 tys. zt, planowane sg jeszcze wydatki rzgedu
700 tys. zt. Budynek laboratorium badawczo-rozwojowego,
bez pomieszczen technicznych i zaplecza socjalnego, to po-
wierzchnia okoto 835 m2. W tym sg pomieszczenia laborato-
rium badawczo-rozwojowego 1 kontroli wyrobow suchych,
czyli np. tynkow i zapraw, o powierzchni ok. 265 m?, labo-
ratorium badawczo-rozwojowe produkcji mokrej, tzn. wyro-
boéw wodnych, farb, tynkdéw, o pow. ok. 300 m2. Poza tym na
powierzchni ok. 150 m? miesci si¢ laboratorium badan dtu-
gookresowych dla wyrobéw mokrych i suchych, a przy pro-
dukcji wyrobow mokrych miesci si¢ laboratorium kontroli
jakosci o powierzchni ok. 140 m?2. Jest takze sala szkolen
praktycznych o pow. 120 m? Otrzymalismy takze dotacj¢ na
zakup czgsci sprzetu laboratoryjnego. To sprzet na Swiato-
wym poziomie, od lideréw rynkowych, ktory pozwala reali-
zowac nasze cele w znacznie szerszym obszarze.

Rozwdj laboratorium jest nieodtqcznie zwigzany
zdynamicznym rozwojem firmy?

W 2008 roku Greinplast podpisat umowe o dofinan-
sowanie w ramach dziatania 4.4, a kwota projektu na
pieclat to ponad 30 min zt. Takie wsparcie daje ogromne
mozliwosci rozwoju firmy.

Rzeczywiscie to spory zastrzyk gotowki dla firmy. Dot-
acja ta stala si¢ bodzcem do szybszej rozbudowy naszego
zakladu produkcyjnego. Wybudowana zostala nowa hala
produkcyjna dla produkcji wyrobéw mokrych. Obok hali
produkcyjnej powstal magazyn, co pozwolito na stworzenie
zupetnie innego systemu sktadowania produktow. Obecnie
jest to magazyn potwysokiego sktadowania. Na produkcji
mokrej zmienito si¢ wlasciwie wszystko. Dotychczas caty
asortyment produkowali§my na mniejszej powierzchni,
na innych maszynach, a wszystkie sktadniki do mieszal-
nikow byly dozowane recznie. Aktualnie mamy znacznie
wickszg powierzchni¢ produkcyjng. Cze§¢ surowcoOw jest
magazynowana w silosach, z ktérych sga one automatycznie
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Tak, to systematyczny rozwdj firmy i dazenie w kierun-
ku wyodrebniania badan i rozwoju doprowadzity do rozbu-
dowy laboratorium. Z czasem ilo$¢ prac $cisle rozwojowych
zwigkszyla si¢ na tyle, ze ta dziedzina widocznie wyodrgb-
nila si¢ w naszej firmie, a dzi$ bardzo wyrazny jest podzial
na cze$¢ kontroli jakosci i badawczo-rozwojowa. Dlatego
budujac nowe laboratoria braliSmy pod uwage rozdzielenie
tych dziedzin. Obecnie w tym dziale zatrudniamy 12 - 14
0s0b, a kiedy zaczynali$my pracowato tu zaledwie 2 - 3 oso-
by i bylo to laboratorium zwigzane jedynie z kontrolg jako-
$ci. Nie bylo jeszcze czgs$ci badawczo-rozwojowej, a prace
w tym zakresie byly prowadzone np. w okresie zimowym,
gdy ruch produkcyjny byt duzo mniejszy. W tej chwili pro-
wadzone sa one systematycznie. WyrastaliSmy z firmy ma-
tej, ktora gtownie skupiata si¢ na kontroli jakosci, a dorosli-
$my do firmy, ktore tworzy wyroby i stara si¢ kreowac rynek
chemii budowlanej. To odzwierciedla rozwdj i zmiany, jakie
w tej dziedzinie zaszty w naszej firmie.

Jak wazna jest dla przysztosci firmy tak znaczna roz-
budowa laboratorium?

Wszystkie wyroby, ktore produkujemy, powstaja w na-
szym zaktadowym laboratorium, zatem te inwestycje umoz-
liwig firmie dalszy rozw¢j, wprowadzanie kolejnych wyro-
bow, zarowno produktow suchych, jak i mokrych. I to jest

najwazniejszy cel naszych dziatan, bo dzigki temu zapew-
niamy sobie solidng przysztos¢. To rozwoj oparty o kolejne
wyroby i szerszy asortyment.

Czy istnienie takiego laboratorium, jak w Panstwa
firmie, moze by¢ dla klientéw istotnym argumentem,
ktory wplynie na decyzje o podjeciu wspofpracy wiasnie
z Greinplastem?

Moim zdaniem to argument coraz powazniejszy. Czasy,
kiedy klient chciatl wspotpracowa¢ wylacznie z firma, ktora
zapewniala tylko ceng, mamy juz za soba. Dzi§ wazne jest
zapewnienie nie tylko ceny i wyrobu, ale jakosci produktu
i tego, by ta jakos¢ wyrdzniata go na rynku. Nalezymy do
firm, ktore nie sa najtansze, a mimo to udaje si¢ nam noto-
wac ponadprzecietny wzrost sprzedazy. To dowodzi, ze nasz
kierunek dziatalnosci i fakt, ze kreujemy rynek, m.in. po-
przez wprowadzanie naszych wyrobow na rynek, jest wia-
$ciwy. Nasze dzialania nie sa wylacznie na teraz, ale takze
na przysztosé.

ywoczesna technologia
to dynamiczny rozwoj firmy

nawazane i transportowane do aparatow produkcyjnych.
Wigkszo$¢ dodatkéw jest rowniez dozowana automatycznie.
System sterowania daje petng kontrole nad tym, co w danej
chwili dzieje si¢ na liniach produkcyjnych, a wigc mozna
sledzi¢ caly proces produkcji wyroboéw. To prawdziwy prze-
skok technologiczny w naszej firmie.

Kiedy uruchomiona zostata nowa linia produkcyjna?

Rozruch rozpoczat si¢ na poczatku tego roku i trwat do
konca maja. W pierwszym ctapie przeniesliSmy produkcje
tynkéw 1 farb elewacyjnych. Nastepny krok to prze-
niesienie produkcji wyrobow wewnetrznych. Zalezato
nam na tym, aby nasi odbiorcy nie zauwazyli, ze co$ si¢
zmienito w produkcji naszych wyrobow. Naszym gtownym
zatozeniem bylo to, ze wprowadzane w firmie zmiany
nie majg zadnego wplywu na jako$¢ produkowanych
materiatdw. Wyroby produkowane na nowej linii nie r6znig

Rozmowaz Anng Winnik,
kierownik dziatu produkcji
w Greinplast Sp. z o.o.

si¢ od tych produkowanych dotychczas. Nad tym wszyst-
kim czuwali pracownicy naszego laboratorium.

Zupefnie nowe maszyny, technologia produkcji,
w znacznym stopniu automatyzacja. Tak duze zmiany
nie pozostaly bez wplywu na prace pracownikoéw.

Owszem, dla naszych pracownikdow roznica jest ogrom-
na. To tak jakby zaczgli prace w zupehlie innej firmie.
Praca przy nowej linii produkcyjnej jest mniej obcigzajaca
i na pewno bezpieczniejsza. Oczywiscie ludzie maja dalej
wplyw na proces produkcji. Nie wszystkie skladniki sa
dozowane automatycznie, niektore musza by¢ dozowane
recznie w odpowiedniej ilosci i czasie przez upowaznionego
pracownika. Dzigki temu, ze linia jest caty czas monitorowa-
na zwieksza to mozliwos¢ kontroli catego procesu produkcji
i ewentualnie szybkiej reakcji, jezeli co$ si¢ stanie.

Czy nowa linia pozwala na produkcje na szerszq skale
i dostarczenie na rynek wiekszej ilosci produktow?

Na razie skupili$my si¢ na tym, aby przenies¢ technologie
produkcji wszystkich naszych wyrobow, natomiast optymal-
izacja procesu produkcji bedzie kolejnym etapem naszych
dziatan. Mysle, ze juz dzieki temu uda si¢ zwigkszy¢ ilos¢
produkowanych wyrobdw. Obecnie pracujemy na dwie zmi-
any, ale jesteSmy oczywiscie przygotowani na wprowadze-
nie trzeciej zmiany.

JEDNYM Z WYZNACZNIKOW NOWOCZESNE] FIRMY JEST JEJ PODEJSCIE DO SPRAW
EKOLOGII. OGOLNOSWIATOWY PROEKOLOGICZNY TREND SKEANIA PRZEDSIEBIOR-
STWA DO WYBIERANIA ROZWIAZAN, KTORE NIE INGERUJA W SRODOWISKO NATU-
RALNE, A TAKZE WYKORZYSTUJA JEGO MOZLIWOSCI. TYM TOREM IDZIE ROWNIEZ
GREINPLAST, KTORY POSIADA WEASNA ELEKTROWNIE WIATROWA ORAZ OCZYSZ-
CZALNIE SCIEKOW, A EKOLOGICZNE DZIARANIA NALEZA DO STRATEGICZNYCH CE-
LOW FIRMY. TO INWESTYCJE OGROMNE I NIEZWYKLE WAZNE W PLANACH ROZWO-

JU FIRMY NA NAJBLIZSZE LATA.

Do proekologicznych dziatan firmy sktania nie tylko
moda, ale rowniez wymogi prawne, ktore bardzo Scisle okre-
slaja warunki, w jakich moga dziata¢ przedsigbiorstwa. Co-
raz czesciej zdarza si¢ rowniez, ze potencjalni klienci czy
tez partnerzy szczeg6lng uwage przywiazuja do tych kwestii
i chetniej nawigzuja wspotprace z przedsigbiorstwami swia-
domymi ekologicznie. Natomiast dla samych firm to oczy-
wiscie poczatkowo spore inwestycje, ale z czasem okazuja
si¢ one optacalnymi.

Poza tym Polska nalezac do struktur Unii Europejskiej
jest zobowigzana do takich dziatan. Np. do 2020 roku ener-
gia ze zrodet odnawialnych musi stanowi¢ okoto 20 procent
ogolnej ilosci energii wykorzystywanej w catym kraju. Dla-
tego decyzja Greinplastu, by i§¢ w tym kierunku wydaje si¢
by¢ jak najbardziej zrozumiata.

Pierwsza inwestycja w tym zakresie zrealizowang przez
Greinplast byta budowa elektrowni wiatrowej, ktorg stanowi
zespot urzadzen produkujacych energi¢ elektryczng za po-
mocg turbiny wiatrowej. Energia pozyskiwana z wiatru jest
uznawana za tzw. energi¢ czysta ekologicznie, gdyz do jej
produkcji nie spala si¢ zadne paliwo.

Dodatkowym argumentem sa dogodne warunki do wy-
twarzania energii elektrycznej z wiatru, jakie panuja w Pol-
sce. Oczywiscie stworzenie takiej elektrowni to wydatek, ale
koszty ponoszone przez inwestora sg jedynie na etapie bu-
dowy. Greinplast swoja elektrowni¢ uruchomit w 2010 roku.
— Wiatrak ma wysokos$¢ 30 metrow i $rednice skrzydta 30 m,
jego moc to 0,25 MW. Budowa i funkcjonowanie elektrowni
jest bardzo proste. Z turbiny napgdzanej wiatrem energia jest
bezposrednio rozprowadzana przewodami po terenie firmy.
Koszt tej inwestycji to 572 tys. zt i juz dzi$ energia pozyski-
wana z tego zrddla pokrywa cze$¢ energetycznego zapotrze-
bowania catego zaktadu — wyjasnia Stanistaw Stefanski, spe-
cjalista ds. ochrony srodowiska w firmie Greinplast.

Drugim aspektem ekologicznej dziatalnosci Greinplastu
byta budowa oczyszczalni §ciekow. Powstala ona przy nowo
wybudowanej linii produkcyjnej wyrobow mokrych. Po uru-
chomieniu produkcji w firmie powstajg ogromne ilosci $cie-
kow technologicznych, ktorych utylizacja stanowita pewien
problem na przedsigbiorstwa. Okoliczne oczyszczalnie nie sa
przystosowane do utylizacji tego rodzaju $ciekow, natomiast
ich transport do tych potozonych dalej, wiazat si¢ ze spory-
mi kosztami. Dlatego, przy okazji budowy nowej linii pro-
dukcyjnej, zrodzit si¢ pomyst stworzenia wtasnej oczyszczal-
ni, w petni ekologicznej. — Dziata ona jako wyparka proznio-
wa niskotemperaturowa — moéwi Stanistaw Stefanski. — Za-
nieczyszczona woda wyparowuje w temperaturze 20-30 stop-
ni C, nastgpnie jest odzyskiwana i ponownie wykorzystywa-
na jako woda technologiczna. Ta inwestycja pozwolita zredu-
kowa¢ koszty sktadowania odpadéw do 90 proc., a koncen-
tracja i redukcja objetosci zanieczyszczen wynosi nawet 90
proc. To niebywata réznica w porownaniu z sytuacja sprzed
rozbudowy firmy. Caty proces oczyszczania jest energetycz-
nie oszczedny ze wzgledu na niskg temperaturg odparowy-
wania, odzyskana woda ma wysoki poziom czystosci. Pro-
ces jest w pelni automatyczny i nie wymaga ingerencji czto-
wieka.

Budowa oczyszczalni kosztowata 1,2 min zt, ale jest to
inwestycja, ktora dobrze rokuje pod wzgledem optacalnosci.
Cho¢ oczyszczalnia jest niewielka, to catkowicie wystarcza
na potrzeby Greinplastu i bardzo skutecznie zmniejsza koszty
okotoprodukcyjne zwigzane z wywozem i utylizacjg Sciekow.

Firmy coraz mocniej stawiaja na ekologi¢ i dziatania
zmierzajace do ochrony srodowiska wpisuja w swoje pla-
ny strategiczne. W ten trend doskonale wpisuje si¢ Grein-
plast swoja elektrownia wiatrowa i oczyszczalnig Sciekow.
Kazda z tych inwestycji byla zaplanowana z mysla nie tyl-
ko o trosce o srodowisko naturalne, ale w dtuzszej perspek-
tywie takze pod katem zmniejszenia kosztow funkcjonowa-
nia przedsigbiorstwa. O
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Ideg nowoczesnego budownictwa jest ekologia i energooszczednosc.

Zgodnie z panujqcymi trendami, zwtaszcza w Skandynawii i Europie
Zachodniej, nowo powstajqce budynki sq tak przystosowane
technologicznie, by ich utrzymanie byfto jak najtarisze i nie obcigzato
srodowiska naturalnego. Ten rodzaj budownictwa nazywany

jest pasywnym. Na czym polega jego fenomen?

W krajach wysoko rozwinigtych systemy ekologiczne
w budownictwie sg stosowane z powodzeniem od kilku-
nastu lat. W Polsce dopiero od kilku lat obserwujemy
tendencj¢ do oszczgdzania energii oraz stosowania akty-
wnych systemow ogrzewania i klimatyzacji. Chodzi o to,
by w zimie wewnatrz bylo ciepto, latem panowat przyjem-
ny chtoéd, za$ energia byla pozyskiwana z zewnatrz ze
zrodet odnawialnych. Zalety? Mniej pienigdzy wydajemy
na ogrzewanie pomieszczen i wody oraz nie zanieczyszcza-
my $rodowiska. By osiggnac¢ jak najlepszy efekt, najlepiej
byloby zastosowaé¢ w budownictwie kilka uzupetniajacych
si¢ rozwigzan ekologicznych 1 energooszczednych,
co oczywiscie wigze si¢ z kosztami. Eksperci jednak
przekonuja, ze po kilku, kilkunastu latach zainwestowane
pieniagdze na pewno si¢ zwroca.

Dociepli¢ przede wszystkim

Jesli budynek nie bedzie odpowiednio docieplony, nawet
najnowoczesniejsza technologia nie pomoze w minimal-
izowaniu kosztow jego uzytkowania. Dlatego na materiatach
potrzebnych do docieplen nie mozna oszczedzaé, najlepiej
korzysta¢ z produktéw wysokiej jakosci od producentéw
cieszacych si¢ uznaniem na rynku. Dzi$ trudno wyobrazi¢
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sobie nowo powstajacy dom bez docieplenia go od zewnatrz
styropianem czy welng mineralna.

Sa to bardzo rozne materialy, z charakterystyczny-
mi wlasciwosciami, ktore powoduja, ze w zaleznoSci od
wymagan projektowych, w praktyce lepiej sprawdza si¢
jeden lub drugi (zaletg styropianu jest jego staba chtonno$é
wody, dlatego wykorzystuje si¢ go czesciej w izolacji $cian
piwnic oraz fundamentéow. Producenci welny mineralnej
oferujg jednak welne, ktora przez pierwsze 5 - 10 lat od
montazu nie wchlania wilgoci. Z kolei najwigksza zaleta
welny mineralnej jest jej odporno$é ogniowa).

O zatrzymanie ciepta w domu nalezy zadbac juz na etapie
jego budowy, zaopatrujac si¢ w odpowiedni rodzaj pustakow
(do wyboru mamy silikatowe, ceramiczne, betonowe, gazo-
betonowe). — Warto zainwestowa¢ w grubszy, cho¢ drozszy
materiat, np. bloczki gazobetonowe o grubosci 30 - 36 cm,
ktore tworza $ciang tzw. przegrode oddychajacag — mowi ar-
chitekt Piotr Orlewski z Pracowni Projektowej Architekton-
iczno — Budowlanej Orlewski w Rzeszowie.

Najwigksze straty ciepla osiaga sig, jesli dach lub stropo-
dach nie sg odpowiednio ocieplone. Zima przenika wtedy
przejmujacy chtod, zas latem jest nieprzyzwoicie wysoka
temperatura. Tutaj rowniez wykorzystuje si¢ styropian lub
welng mineralng i foli¢ paroprzepuszczalng i paroizolacyjna

Ciepto z powietrza

Najczesciej stosowanym ekologicznym urzadzeniem sg
kolektory stoneczne, stuzace gtownie podgrzewaniu wody
(moga tez shuzy¢ ogrzewaniu pomieszczen). Urzadzenia te
czerpig energi¢ z zrodia nieograniczonej, darmowej i czystej
energii, jakim jest slonce. Wykorzystuja one ponad potowe
catkowitego promieniowania stonecznego docierajacego do
powierzchni ziemi. W naszym klimacie kolektory pokrywaja
catkowicie zapotrzebowanie na ciepta wodg od p6znej wios-
ny do jesieni. Natomiast zimg i w okresach przejSciowych
tj. wezesng wiosng i pdzng jesienig konieczne jest zastoso-
wanie dodatkowego zrédta ciepta.

Duzym plusem kolektoréw jest fakt, ze mozna je
zamontowa¢ wszedzie (na dachu, na balkonie, na $cianie,
na tarasie, na garazu, na konstrukcji spodniej na ziemi), ale
tak, by byly one skierowane na potudnie i aby nic ich nie
zacieniato. — Kolektory stoneczne s znakomitym zrédiem
wspomagajacym, dobrze sprawdzaja si¢ przy ogrzewaniu
wody — potwierdza Piotr Orlewski.

Nie bez powodu sg jednym z najczgsciej stosowanych
w budownictwie, zwlaszcza jednorodzinnym. Obecnie ist-
nieje mozliwos¢ uzyskania 45-procentowej dotacji na in-
stalacje solarne z kolektorami stonecznymi dla klientow
indywidualnych oraz wspolnot mieszkaniowych. Dotacja
udzielana jest w formie umarzanego w 45 proc. kredytu,
ktérego udzielaja banki posiadajagce umowe z Narodowym
Funduszem Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej.

Dopetnieniem starannie docieplonego budynku powinny
by¢ jak najbardziej szczelne drzwi i okna. — Obecnie sto-
suje si¢ profile wielokomorowe, w ktorych zamkniete jest
powietrze, oraz systemy wieloszynowe o zwigkszonej izo-
lacyjnej wypetnione powietrzem lub argonem. Podniesione
parametry termiczne okien majg znaczenie takze w lecie,
bowiem szyby termoizolacyjne nie przepuszczaja promieni
stonecznych — dodaje architekt. o

NOWOCZESNE budownictwo

RozmowazJanem Pilchem,
doradcq technicznym w Greinplast Sp. z o.o.

Ocieplenie domu to powazna inwestycja i spory wyda-
tek dla domowego budzetu. Ale czy warto na tym oszcze-
dzac? Czy nie okaze sie to tylko pozorna oszczednosc¢?

Czgsto klienci, ktorzy planuja ocieplenie domu, cheac
zaoszczedzi¢, kupuja najtanszy klej lub siatke. I niestety
nie rozumieja, ze mieszaja w ten sposob systemy ocieplen.
A niezwykle wazne jest, by caly system ocieplen byty zaku-
piony od jednego producenta, w innym przypadku moga wy-
nika¢ z tego roznego rodzaju problemy. Jesli poszczegdlne
elementy ocieplenia sa wyrobami réznych producentdw, to
po pierwsze, w przypadku pojawienia si¢ jakikolwiek pro-
bleméw z ociepleniem, do kogo powinno zglosi¢ si¢ rekla-
macj¢. Bo tak naprawde nie wiadomo czyj produkt zawinit,
kto jest odpowiedzialny — producent kleju, tynku czy moze
siatki? I cho¢ inwestor na poszczegdlnych elementach syste-

mu zaoszczedzi kilkaset ztotych, to moze si¢ to okaza¢ zhud-
ne, jesli na wykonanie poprawek bedzie zmuszony wydaé
kilka tysigcy ztotych. Jesli cokolwiek si¢ stanie, to produ-
cenci poszczeg6lnych elementéw maja pelne prawo, by nie
przyjac reklamacji. My rowniez mamy taka mozliwos¢, ale
przyjmujemy zasadg, ze wszedzie tam, gdzie jest wykorzy-
stany nasz material, nie pozostawiamy wykonawce czy in-
westora samemu sobie.

Zatem, z jakimi problemami muszgq liczy¢ sie ci, kto-
rzy jednak bedq szukac oszczednosci i pomieszajq syste-
my réznych producentow?

W systemie ocieplen wszystkie poszczegélne elemen-
ty, czyli, klej, farba podktadowa, tynk, farba fasadowa, siat-
ka, dobierane sa do siebie parametrami fizycznymi oraz che-
micznymi, czyli rozszerzalno$ciag miedzy warstwa kolejnych
elementow, ich przyczepnosci oraz mozliwo$¢ wchodzenia
w reakcje chemiczne poszczeg6lnych sktadnikow. Poszcze-
goblne elementy systemow ocieplen réznych producentow nie
bedace ze sobg kompatybilne, moga wchodzi¢ w reakcje che-
miczne, mie¢ r6zng rozszerzalno$¢. Pomiedzy kolejnymi ele-
mentami systemu moze tez wystgpowac ograniczona przy-
czepnos¢. To najczesciej skutkuje odspojeniem poszczegol-
nych warstw systemu, przebarwieniami warstwy fakturuja-
cej albo peknigciami. Natomiast naktadajac na siebie kolej-

Dobry i kompatybilny system to podstawa

ne elementy jednego systemu ocieplen istnieje pewno$é, ze
na dobrze wykonanym ociepleniu nie bedzie nieprzewidzia-
nych awarii 1 usterek, poniewaz te elementy sg przetestowa-
ne, sprawdzone i wielokrotnie przebadane w laboratorium fir-
mowym czy tez w rdéznych instytucjach badawczych dopusz-
czajacych systemy ocieplen do sprzedazy na rynku Polskim
czy Europejskim. Tak wigc przyktadowo: jesli kto$ zastosuje
tanszy klej lub siatke o obnizonych parametrach, wykona na
nich warstwe zbrojong, to nawet po zatozeniu tynku o najlep-

szych parametrach, caty uktad bedzie posiadat znacznie ob-
nizone parametry wytrzymatosciowe, wigc moze si¢ rozwar-
stwia¢, pekaé 1 by¢ narazony na uszkodzenia mechaniczne
np. (uderzenia pitka, gradobicie, wgniecenia). A przeciez nie
zaktadamy ocieplenia tylko na chwilg, na jeden sezon, tylko
ma nam ono stuzy¢ dziesigtki lat. Dlatego tak wazne jest, by
zastosowac petny system jednego producenta.

Glownym celem systemu ocieplen, jak sama na-
zwa wskazuje, jest zwiekszenie izolacyjnosci termicz-
nej domu. A mimo to inwestorzy starajq sie zaoszczedzic¢
réwniez na styropianie.

To prawda. Wybieraja cienszy i tanszy, bez wzgledu na
jego parametry. I cho¢ na catej elewacji zaoszczedzaja, to
réwnoczesnie w znacznym stopniu zmniejszajg termoizola-
cyjno$¢ $cian. Ale to nie jedyne konsekwencje kupna tan-
szego styropianu. Problemy moga pojawi¢ si¢ juz na etapie
montazu, gdy zaczng tworzy¢ si¢ szczeliny, a wykonana po-
wierzchnia bedzie na tyle nierowna, Ze bez solidnego szli-
fowana, niec mozna uzyska¢ odpowiedniej ptaskosci $ciany.
Zwykle inwestor w takim przypadku ma pretensje do firmy
wykonawczej, ze za duzo szlifuja, a termoizolacja odlatuje
z wiatrem, albo za stabo 1 jest krzywo, zapominajac ze zaku-
piony przez niego styropian najlepiej prezentowat si¢ z ni-
ska ceng na marketowej potce, ale na jego Scianie juz nie-
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koniecznie. Nalezy pamigtaé, ze podstawowa funkcja sys-
temu ocieplen jest poprawienie termoizolacyjnosci $cian, li-
kwidacja mostkéw termicznych, uniemozliwienie kumulacji
wilgoci w $cianach. Przypomnijmy tu, ze tylko zastosowa-
nie odpowiedniej grubosci styropianu zagwarantuje nam, ze
mur nie bedzie kumulowat wilgoci. Mimo to inwestorzy cze-
sto bardziej skupiaja si¢ na wygladzie elewacji. Oczywiscie
estetyka jest wazna, ale jednak nie najwazniejsza.

A co, jesli juz pojawi sie jakas awaria?

W skrajnych przypadkach trzeba wszystko zrywac,
a zdarzaja si¢ nawet takie sytuacje, ze cate $ciany elewacji
samoczynnie odpadaja. Czasem mozna uratowaé to poprzez
dodatkowe kotkowanie calej warstwy ocieplenia. To dowdd,

ze oszczedzajac mozna zaplaci¢ dwa razy. W przypadku sto-
sowania petnego systemu klient ma dwuletnig gwarancje, ale
jest tez mozliwo$¢ uzyskania 5-letniego certyfikatu gwaran-
cyjnego. Jesli ekipa wykonawcza jest rzetelna, stosuje sys-
tem zgodnie z instrukcja montazu i przedstawia w naszej fir-
mie specyfikacje towarowa, to po sprawdzeniu czy ocieple-
nie jest wykonane zgodnie z instrukcja, wydajemy takie cer-
tyfikaty gwarancyjne.

Jakosc uzytych materiatéw jest bardzo wazna, ale czy
samo to zapewni trwatos¢ elewacji na kilkadziesiqt lat?

Niestety nie, zaden system nie jest wykonany raz na za-
wsze. Przeciez elewacja si¢ brudzi, z warstwy zabezpiecza-
jacej tynku z biegiem lat s3 wymywane $rodki ochrony po-
wioki, kolor pod wptywem UV traci na swojej intensyw-
nos$ci, na elewacji pojawiajg si¢ uszkodzenia mechaniczne.
Dlatego kazda elewacja wymaga od inwestora przegladow
czasowych, sprawdzenia czy nie ma uszkodzen, pgknigé,
a od czasu do czasu taka elewacje nalezy umy¢ i na prze-
strzeni 10 lat przynajmniej raz pomalowac. Jesli o elewa-
cj¢ wykonang zgodnie z instrukcjg montazu zadba si¢ w na-
lezyty sposob, to na pewno bedzie nam stuzy¢ dziesiatki lat.
Obecnie ocenia si¢ ten okres na minimum 30 - 40 lat.

Dziekuje za rozmowe.

Deska Elewacyjna

Plynna Folia Izolacyjna

INFOLINIA 0800 415999 |

Farba Fasadowa

WWW.GREINPLAST.PL

Farba Lateksowa

Jastrych Cementowy Samorozlewny



BARWY zycia

Wybierajac farby do wnetrz domu warto zwrdci¢ uwa-
ge przede wszystkim na ich jako$¢, poniewaz im lepszy pro-
dukt, tym wigksza jego wydajnos¢, a w efekcie mniejsze
koszty. Cho¢ na etapie zakupu moze si¢ wydawac, ze lep-
sza inwestycjg jest kupienie tanszego produktu, to w cza-
sie malowania okazuje si¢, ze tansza farbag mozna pomalo-
wac znacznie mniejsza powierzchnie niz produktem droz-
szym. Dlatego przed zakupem zalecana jest analiza i porow-
nanie rzeczywistych kosztow. Ale wydajnosé¢ farby to jed-
na kwestia. Istotna jest takze wytrzymato$¢ na $cieralnosc,
a nawet szorowanie pomalowanej nig $ciany. Dobry jako-
sciowo produkt mozna wielokrotnie zmywac i w zaden spo-
sob nie wplynie to na stan Sciany. Liczy si¢ takze odpornosé¢
na $wiatto. Dobrej jakosci farby nie zmieniaja swojego kolo-
ru pod wptywem promieni stonecznych, daja gwarancjg, ze
kolor nie wyblaknie i nawet po kilku latach wciagz bedzie za-
chwycal swojg intensywnoscia.

Do koloru do wyboru

Dobér farb $ciennych ma ogromne znaczenie, gdy chce-
my osiagna¢ jak najlepszy efekt w urzadzeniu naszego
domu. Kolor $cian powinien zawsze wspotgra¢ z wystro-
jem wnetrza, dlatego farby dobierane sg do juz urzadzonego
pomieszczenia, a nie odwrotnie. Przeciez tatwiej kupié¢ od-
powiedni odcien farby, niz do $cian dobiera¢ kolor drogie;j
sofy. A ze paleta barw jest praktycznie nieskonczona, wigc
zawsze znajdziemy odpowiedni kolor. Dokonujac wyboru
trzeba jednak pamigtac, ze barwy, tworzac przestrzen, wply-
waja nie tylko na nas, ale rowniez na charakter pomieszczen.
— Przede wszystkim nalezy wzigé pod uwagg przeznaczenie
pomieszczen — podkresla Magdalena Rapiej, projektantka
ze studia Mania Dekorowania w Rzeszowie. — Zastosowa-
nie odpowiednich kolorow jest odpowiedzialne za wycisze-
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nie naszego organizmu, a kolor ma bardzo duzy wptyw na
naszg psychike, a wigc i samopoczucie. W jadalni §wietnie
sprawdzg si¢ barwy sprzyjajace stymulacji przemiany mate-
rii, np. $wieze pastelowe odcienie pomaranczowego lub zo6t-
tego. Do sypialni warto wybra¢ kolory wspierajace nasz wy-
poczynek i relaks, czyli odcienie jasnego niebieskiego i zie-
leni, ktore pozwolg stworzy¢ klimat wyciszenia. Ewentual-
nie w celu ocieplenia i stworzenia efektu przytulnosci moz-
na zastosowac kolor brzoskwiniowy. Z kolei fazienka to bar-
wy czyste i odSwiezajace.

Graj kolorem

Kolory daja mozliwos¢ fantastycznej zabawy w tworze-
niu iluzji przestrzeni. Wystarczy wtasciwie zastosowaé od-
cienie farb, by nagle niskie pokoje wydawaty si¢ wyzsze,
ciemne pomieszczenia jasniejszymi, a waskie szerszymi
i przestronniejszymi. Mozna to osiggna¢ stosujac kilka za-
sad: — Barwy jasne optycznie powigkszajg przestrzen, ciem-
niejsze zmniejszaja ja — thumaczy projektantka. — W matych
pokojach wrazenie wigkszej przestronnosci uzyskamy wy-
bierajac jasne, zimne kolory, jak niebieski, zielony, oliwko-
wy, kolory oceanu, morza i nieba. Kolory cieplejsze zmniej-

szaja optycznie przestrzen, czynig ja jednak bardziej przytul-
ng, wesolg 1 bezpieczng. Natomiast jasne kolory tworzg taka
lekkos¢ i przestronnosc.

Ale nie tylko dobor réznych barw i odcieni pozwala na
takg zabawe przestrzenig. Producenci farb oferuja produk-
ty, ktore daja efekt btyszczacej, matowej lub satynowej po-
wierzchni. Ich wybor oczywiscie nalezy do klienta, ale warto
pamigtac, ze to rowniez daje mozliwo$¢ tworzenia ztudzen
optycznych. Sciana pomalowana farbg btyszczaca odbija ko-
lory i $wiatto, dlatego pomieszczenie optycznie si¢ powigk-
sza. Chcac obnizy¢ sufit mozna pomalowac go na ciemniej-
szy kolor, natomiast waskie pomieszczenie powigkszymy
malujac jedng $ciang na kolor inny niz pozostate. W poko-
jach potozonych od péitnocnej strony, uzywajac jasnych, pa-
stelowych, niemalze bladych kolorow z palety barw zolte-
go lub pomaranczowego, dodamy im ciepta i stonecznosci.
Natomiast farby matowe, ktore nie odbijaja Swiatla, dobrze
sprawdzaja si¢ na duzych powierzchniach, z kolei satynowe
roz$wietlaja je i dajg wrazenie niezwyktej gtadkosci. Projek-
tanci doradzajg tez, by stosowac farby satynowe, gdy chce-
my stonowac zbyt jaskrawe odcienie, a chcgc rozjasnié ko-
lor warto wybra¢ farbe blyszczaca lub potbtyszczaca, ktore
mocno odbijaja $wiatlo.

Kolo ajg na nas ogromny
wptyw. Czesto podswiadomie
otaczamy sie barwami, ktore
sq nam przyjazne, wsrod
ktdrych czujemy sie dobrze.
Jednak w palecie koloréw sq
rowniez takie, ktére wywotujq
u nas gniew, smutek, a nawet
przygnebienie. Oczywiscie
dobdr kolorystyki, w jakiej
utrzymany bedzie dom, jest
kwestiq indywidualng, ale
warto poznac zasady doboru
barw. A poza kolorem,

na jaki pomalujemy sciany

poszczegolnych pomieszczern,

1obor
, pOniewaz
e efekty mozna osiqgnqc
osujqc produkty dajqce
fekt btyszczqcy, a catkowicie
odmienne matowy.

Trendy wsrod barw

Jak w niemalze kazdej dziedzinie, rowniez ws$rod
farb istnieje moda na kolory. Nic dziwnego, bo to one
w ogromnej mierze dodaja wngtrzom naszych domow
wyjatkowego charakteru. — W obecnym sezonie jako ko-
lor podstawowy we wnetrzach stosuje si¢ spokojne beze,
odcienie popieli, biele i pastele, natomiast jako intensyw-
ny akcent, przelamujacy aranzacje wnetrza, stosujemy
wyraziste kolory, np. czerwien, turkus, fiolet czy ama-
rant — thumaczy Magdalena Rapiej. — Druga tegoroczng
propozycja jest siggnigcie po mocne, szalenie intensyw-
ne odcienie, tzw. total look. Tu kréluja zdecydowane po-
marancze, czerwienie, zielenie i fiolety. Sitg tych barw
mozna dodatkowo wzmocnié poprzez energetyzujacy
kontrast, np. wspomnianego fioletu i limonki. Namigtny
fiolet to jeden z topowych koloréw sezonu, a jego szero-
ka paleta wspaniale sprawdza si¢ we wngtrzach utrzyma-
nych w stylistyce cieptej i romantycznej, a nawet glamo-
ur. Dla fanéw stylu zycia ekologicznego powstat nurt eco
kolorystyki. W tym sezonie modna sg stonowane i przy-
jemne kompozycje zieleni, bragzow oraz biekitow.

Bogactwo barw i szeroka oferta na rynku pozwala na
niczym nieograniczong zabawe¢ kolorami we wnetrzach
naszych domow. Oczywiscie warto trzymac si¢ pewnych
zasad, by efekt nas cieszyl, a nie draznit czy irytowat, ale
famanie przyjetych regut rowniez moze si¢ sprawdzic.
Jednak najwazniejsze, by wybrana farba, zarowno pod
wzgledem jakosci, jak i kolorystyki, idealnie spetniata
nasze potrzeby. O

Sztuka doboru farb

Rozmowa z Pawtem Muchg,

koordynatorem ds. sprzedazy farb w Greinplast Sp. z o.o.

Kazdy, kto robi elewacje swojego domu chce, by mia-
ta wyjqtkowy kolor. Czy oferta Greinplastu zadowoli na-
wet najbardziej wybrednego klienta?

Z pewnoscia, poniewaz oferujemy 220 kolorow farb fa-
sadowych w standardzie, a to naprawde sporo oraz jestesmy
w stanie dobra¢ kazdy kolor wedhug dostarczonego wzorca.
Jednak trzeba pamietac, ze poza odcieniem farby wazne sa
jej inne parametry, jak cho¢by odporno$¢ na promieniowanie
UV. We wzornikach przy kazdej farbie podajemy informa-
cje ZO i SO, gdzie ZO to zwigkszona odpornos¢ na promie-
niowanie UV, a SO oznacza standardowa odpornos¢. W na-
szym wzorniku ponad 80 procent kolorow posiada zwiek-
szong odporno$¢. Poza tym podajemy rowniez wspotczyn-
nik HBW, ktory okresla odbicie §wiatta. Jest on okreslany
w zakresie od 0 do 100, przy czym parametr 100 ma kolor
idealnie biaty, w petni odbijajacy swiatto, natomiast 0 kolor
idealnie czarny, ktory w pelni pochtania promienie stonecz-
ne. Zalecamy, aby na cate elewacje nie stosowac koloru, kto-
rego wspotczynnik HBW jest mniejszy niz 20. Sa to bardzo
ciemne kolory, przy ktorych elewacja potrafi nagrza¢ sie do
70-80 stopni C, a noca, gdy temperatura spada, moze po-
wodowa¢ nadmierny skurcz elewa-
cji. To kolory uzupetiajace wzornik
i stosowane raczej na dodatki archi-
tektoniczne.

Kolor farby to jedna kwestia, ale
na co trzeba jeszcze zwrdci¢ uwage
wybierajqc farbe na fasade?

Na rodzaj podloza, poniewaz
podstawowym bledem jest niewla-
sciwy dobor farby do jego podioza.
W naszej ofercie mamy farby fasado-
we: silikonowe, silikatowe, akrylo-
we, hydrofobowe i elastyczne. Kazda
z nich jest na bardzo wysokim pozio-
mie, ale bardzo wazny jest jej dobor
do podioza, na ktore bedzie nanie-
siona. Np. podtoze mineralne najle-
piej malowac farba silikatowa, gdyz
ta farba nie wigze powierzchniowo,
lecz z podtozem, lub farbg silikono-
wa, ktora rowniez jest bardzo dobrym
rozwigzaniem. Trzeba jednak pamie-
ta¢, ze malowanie po tynku mineral-
nym powinno si¢ odbywa¢ po minimum 14 dniach przy ko-
lorach jasnych i po 28 dniach przy kolorach ciemniejszych.
Z kolei do odswiezania elewacji wykonanych np.: tynkami
akrylowymi, powinni$my zastosowac farbe silikonowa, hy-
drofobowg lub akrylowa. Ale przed od$wiezeniem $cian ele-
wacyjnych koniecznie nalezy je umy¢, poniewaz stare ele-
wacje moga byc¢ zbiodegradowane algami lub plesnig. Oczy-
wiscie malujemy dwukrotnie, nawet odSwiezajac elewacje.

Obecnie odnawianych jest wiele budynkéw zabytko-
wych. Czy na tak stare sciany stosuje sie inny rodzaj farb?

Tak, dlatego w naszej ofercie mamy dwie farby do malo-
wania powierzchni zabytkowych. To farby, ktére mozna sto-
sowa¢ na obiektach, ktore sg objete ochrong konserwatora
zabytkow. PrzeprowadziliSmy specjalne badania w pracow-
ni konserwacji zabytkow w Toruniu i posiadamy pozytyw-
ng opini¢ z Akademii Sztuk Pieknych w Krakowie, ktdore po-
twierdzaja, ze farby te majg odpowiedni parametr paroprze-
puszczalnosci i nadaja si¢ na takie powierzchnie.

Jednak czesciej niz farby fasadowe kupujemy farby
do wnetrz, a tu oferta jest chyba jeszcze bogatsza. Jak
zatem kupic dobrq i wydajng farbe, a do tego w dobrej
cenie?

Greinplast posiada cztery rodzaje farb: podktadowa na
bazie akrylu, wewnetrzng akrylowa matowa, lateksowa ma-
towa 1 lateksowa satynowa. Farby roznig si¢ przede wszyst-
kim ceng, zakres to od 50 do 200 zt za 10 litréw. Bledem
jest patrzenie na cen¢ jednostkowa produktu i wybieranie
tanszego, poniewaz taka farba jest drozsza w aplikacji. Far-
ba podktadowa, przy gtadkich powierzchniach, mozna po-
malowac 8-10 metrow kwadratowych jednym litrem, oczy-
wiscie przy jednej aplikacji. Farba wewnetrzna akrylowa
matowa ma zuzycie 10-12 m kw. z 1 1, a farby lateksowe
16-18 m kw. z 1 1. Zatem liczac ile kosztuje metr kwadra-
towy samej farby na $cianie, okaze sie, ze farba, ktora jest
100 proc. drozsza w sklepie, na $cianie drozsza jest jedy-
nie ok. 15 proc., poniewaz mozemy pomalowac wigcej me-
trow kw. Drozsze farby majg tez wyzsza klase szorowal-
nosci, dzigki czemu klienci wielokrotnie moga szorowac
i zmywac $ciany.

Czy w przypadku wnetrz rodzaj podtoza rowniez ma
wplyw na rodzaj farby?

Jak najbardziej, a podstawa jest odpowiednie przygoto-
wanie podloza. Jesli np. zastosujemy farbe z potpotyskiem
na $cian¢ niedoktadnie przygotowang lub niewyszpachlo-
wang, to taka farba uwidoczni wszelkie niedociggniecia.
Nie bedzie takiego efektu, jakiego oczekujemy, a wrecz
odwrotnie.

Ale nie mozna zaprzeczyd, ze klienci zwracajq chyba
najwieksza uwage na kolory. Jak bogata jest oferta Gre-
inplastu?

W naszym wzorniku jest 980 kolorow. Oczywiscie we
wzorniku NCS, ktorym si¢ poshugujemy, jest ich znacznie
wigcej, ale celowo ograniczyli$my si¢ do tej liczby. Okazuje

sig, ze zbyt duzy wybor utrudnia decyzje klientom.

Dziekuje za rozmowe.
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MARKETING otwarty na klienta

MARKETING otwarty na klienta
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otwarty na klienta

Sprawny, skuteczny i nowoczesny marketing to podstawa w dynamicznie rozwijajqcym sie przedsiebiorstwie.

Takq zasade stosuje firma Greinplast. Marketing na wysokim poziomie pozwala im efektownie promowac produkty i marke.
Efekty, jakie udato osiqggnqc sie na Podkarpaciu, chcq przeniesc takze na inne regiony Polski. Rozszerzenie dziatalnosci

na rynek ogélnopolski to kolejne zadanie, jakie stoi przed dziatem marketingu.

Wtasciwie obrana droga marketingowa jest niezwykle
wazna dla dziatalnosci i rozwoju firmy. Greinplast wybral
kierunek, ktory na przestrzeni lat pozwolit skutecznie wy-
promowa¢ doskonate produkty oraz stworzy¢ silng i rozpo-
znawalng marke. Kazde dziatanie marketingowe jest prze-
myslane i tak ukierunkowane, by wienczyt je sukces. A zna-
kiem rozpoznawczym marketingu Greinplastu stata si¢
otwartos$¢ na réznorodne potrzeby klientéw i partneréw. Fir-
ma ma doskonaty produkt i do niego dopasowuje marketing,
ktéry jest na wysokim poziomie. To wszystko sprawia, ze
swiadomos¢ marki i wiedza o firmie i jej produktach, jest co-
raz wigksza nie tylko na Podkarpaciu, ale takze w innych re-
gionach Polski.

Wspoitpraca to podstawa

W dziataniu firmy ogromny nacisk kladzie si¢ na wspot-
prace z wykonawcami, stosujacymi materialy z logo Grein-
plastu oraz kilkunastoma oddziatami rozproszonymi w kra-
ju. Kazdy z nich ma inne potrzeby i oczekiwania, dlatego
wlasnie firma obrata kierunek, ktory pozwala wyj$¢ im na-
przeciw. — Marketing naszej firmy jest otwarty dla naszych
wykonawcow 1 naszych oddzialow — mowi Dariusz Chytla,
kierownik dzialu marketingu w Greinplast Sp. z 0.0. — Sta-
ramy si¢, by wszystkie zamawiane przez nich materiaty
marketingowe byly wykonywane zgodnie z ich zamowie-
niem i spetnialo ich potrzeby. Robimy np. indywidualne ba-
nery dla wykonawcow docieplen, na ktérych widnieje nie
tylko logo Greinplastu, ale przede wszystkim logo wyko-
nawcy oraz informacje o §wiadczonych przez niego ustu-
gach, dane kontaktowe. Bardzo nam zalezy, by to wyko-
nawca byt podkreslony.

8  EoamaloiliS wizesien 2011

Greinplast ma wtasng, doskonale wyposazong pracow-
ni¢, w ktorej wykonuje najrdzniejsze materiaty na potrze-
by marketingowe i promocyjne. To ogranicza koszty o mar-
7¢, jaka trzeba byloby zaplaci¢ agencji reklamowej, a co za
tym idzie, w znaczacy sposob zmniejsza cen¢ tych produk-
tow. W pracowni powstaja wigc nie tylko wielkoformatowe
banery, ale tez drobne gadzety firmowe: dlugopisy, otwiera-
cze, zapalniczki, a ta oferta szybko si¢ poszerza. Powstaje tu
wszystko, czego potrzebuja partnerzy Greinplastu.

Ewenementem w tej branzy jest samodzielne tworzenie
wzornikow przez firmy produkujace farby. A tak wtasnie robi
to Greinplast. Zazwyczaj takie prace sa zlecane firmom ze-
wnetrznym, ale to pocigga za sobg pewne ograniczenia, a nie-
rzadko takze problemy. Po pierwsze moga pojawi¢ si¢ rézni-
ce pomiedzy wzornikiem a gotowym produktem, a po drugie
koszty takiego zlecenia sprawiaja, ze firmy ograniczajg ilo§¢
produkowanych wzornikéw. — Dzigki temu, Ze sami mozemy
produkowaé wzorniki, mozemy wypuscic ich na rynek znacz-
nie wiecej i co najwazniejsze, klient widzi produkt faktyczny,
a nie tylko zdjecie. Kazdy wzornik przechodzi taka sama kon-
trolg jakosci, jak nasze produkty, wiec nie ma mowy o jakich-
kolwiek odstgpstwach — zapewnia Dariusz Chyta.

Przez sport i sie¢ do klienta

Niezwykle skuteczne, juz od wielu lat, okazuje si¢ pro-
mowanie firmy i tworzenie pozytywnego wizerunku po-
przez sponsoring druzyn sportowych. Dzieki wspieraniu
bardzo lokalnych druzyn Greinplast jest obecny w $wiado-
mosci mieszkancéw wielu miejscowosci. Marketing spor-
towy w Polsce jest niezwykle istotny, a jego wartos¢ me-
dialna systematycznie rosnie, wigc firma utrzymuje obrany

kierunek. Z logiem Greinplastu graja najrézniejsze druzyny,
niekoniecznie te wysoko ulokowane w klasyfikacjach. Ale
wsrod nich jest np. siatkarski zespot Resovii, ktory Grein-
plast wspieral znacznie wcze$niej niz zajeto si¢ nig Asseco.

Interaktywne wsparcie

Firma mocno stawia tez na wirtualny wymiar marketin-
gu. W najblizszym czasie bedzie dostepna catkowicie nowa
strona internetowa z innowacyjnym w tej branzy rozwigza-
niem. Tgq nowoscig bedzie forum internetowe dostepne na
kilku portalach internetowych, na ktérym specjalisci i do-
radcy firmy beda doradza¢ klientom, odpowiada¢ na pyta-
nia, rozwigzywac¢ wszelkie problemy, jakie moga wynik-
na¢ w trakcie realizacji inwestycji. — Bedziemy natychmiast
reagowac na wszelkie problemy, poniewaz zalezy nam, by
w sytuacji jakiejkolwiek negatywnej opinii, jak najszybciej
rozwigza¢ problem, wysta¢ doradce technicznego, ktory po-
moze znalez¢ rozwigzanie — thumaczy kierownik dzialu mar-
ketingu. — Zdarza sig¢, ze do nas nie dociera zadna reklama-
cja, a na jakim$ forum pojawia si¢ negatywna opinia o na-
szych produktach, a tego chcemy unika¢. Nie boimy si¢ bez-
posredniego kontaktu z klientem, wiec takie forum jest do-
skonalym rozwiazaniem.

Greinplast to nowoczesne przedsigbiorstwo, w ktérym
mocny nacisk ktadzie si¢ nie tylko na wdrazanie rozwigzan
najnowszej generacji wykorzystywanych w laboratoriach
i produkcji. Taki kierunek firma obrata réwniez w zakresie
marketingu. Greinplast jest otwarty na potrzeby swoich part-
nerow oraz klientdw, ktorym zawsze stara si¢ pomoc i spro-
sta¢ ich oczekiwaniom. W ten wlasnie sposéb zbudowano
silng, pewna i renomowang marke. O

Wzrost powierzchni magazynowych,
biurowych i produkcyjnych
w okresie ostatnich 3 lat

10,06
1521E,14

Rak 2007 Rok 2010

Procentowy wzrost liczby urzqdzeri
pomiarowych i kontrolnych
w dziale badawczo-rozwojowym

i doskonale produkty

Greinplast
to dobry partner

rozmowa z Wojciechem Kusmierczykiem,
wtascicielem firmy RIGIPS - ustugi remontowo-budowlane
z Nowego Kazanowa k. Koriskich, autoryzowanym dealerem GREINPLAST.

Od wielu lat dziata Pan w branzy budowlanej. W czym specjalizuje sie Pariska firma?

Zajmujemy si¢ m.in. remontami mieszkan, budynkéw, ale w ostatnim czasie przede wszystkim docieplenia-
mi. Od pewnego czasu skupitem si¢ na dociepleniach blokow, wiec sa to wieksze i powazniejsze inwestycje.
Wykonujemy termomodernizacj¢ budynkéw komunalnych w okolicach Konskich.

Pracuje Pan na materiatach produkowanych przez Greinplast. Kiedy po raz pierwszy zetknqt sie Pan
ztq markq i jej produktami?

Po raz pierwszy miatem okazj¢ pracowaé na materiatach Greinplastu w 1997 roku, gdy pracowatem
w Warszawie, wiec mineto juz sporo czasu od momentu, gdy poznatem t¢ firme i jej wyroby. Wowczas je-
dynie $wiadczytem ustugi, nie dokonywatem wyboru materiatow, to inwestor sam zdecydowat, czym wy-
konamy te realizacj¢. W tym czasie bytem jeszcze laikiem w kwestii jako$ci materiatdéw dociepleniowych,
to byty moje poczatki w tej branzy, dopiero uczytem sie tego fachu. Ale przed zatozeniem wilasnej firmy
poznalem te prace od podszewki, wiec dzi§ doskonale orientuj¢ si¢ w jakosci materiatow, ofercie rynku.

I jakie byly Paniskie pierwsze wrazenia z pracy z tymi materiatami?

Cho¢ 14 lat temu bytem poczatkujacym w branzy, to juz wtedy zauwazytem, ze produkty byly bardzo do-
brej jakosci. Tynk doskonale trzymat si¢ na pacce, wigc bardzo dobrze pracowato mi si¢ na tych materia-
tach. Z biegiem lat jedynie umocnilem si¢ w tym przekonaniu i dzi§ niezmiennie mam bardzo dobre zda-
nie na temat jakosci produktow tej marki. Do tego stopnia ufam Greinplastowi, ze jeszcze niedawno, ma-
jac do wyboru produkty rowniez innej firmy, zdecydowatem si¢ wtasnie na utrzymanie wspotpracy z Gre-
iplastem i probg wprowadzenia tej marki wsréd moich klientoéw. Moge nawet powiedzie¢, ze udato mi si¢
mocno upowszechnic¢ ich produkty na naszym $wigtokrzyskim rynku. Obecnie materiaty z logo Greinplast
sa wykorzystywane przy wszystkich inwestycjach, ktore wykonuje moja firma.

Na ostatecznq ocenq produktow sktada sie zarowno opinia wykonawcy, jak i inwestora. Ale sko-
ro decydujq sie na wynajecie Panskiej firmy, ktora pracuje na materiatach Greinplastu, to chyba
doceniajq jakos¢, prawda?

Owszem, poniewaz Greinplast jako$ciowo w zaden sposob nie odbiega od najlepszych produktow dostep-
nych aktualnie na rynku, produkowanych przez te najbardziej znane i renomowane firmy. To sg napraw-
de dobre materiaty, ktore osobiscie zaliczytbym do najwyzszej potki, jaka obecnie istnieje. I cho¢ cena
tych produktow nie jest niska, to muszg przyznaé, ze w stu procentach przektada si¢ ona na jako$¢. Te pro-
dukty wlasciwie reklamuja si¢ same, nie wymagaja dodatkowej rekomendacji. Sg dobre jakoSciowo, do-
brze si¢ na nich pracuje, pod wzgledem estetycznym efekt spelnia wszelkie oczekiwania, nie ma reklama-
cji, a wiec naturalng koleja rzeczy jest, ze klient jest zadowolony z realizacji. A kazdy kto pracuje w biz-
nesie wie, ze zadowolony klient to najlepsza reklama. W tym roku tymi materiatami moja firma wykonu-
je juz trzeci blok, co najlepiej dowodzi, ze Greinplast jest coraz bardziej ceniony na naszym rynku. Dla-
tego tym bardziej si¢ ciesze, ze udato mi si¢ tak mocno wypromowac tu t¢ marke, a konkurencja musia-
ta szuka¢ innego rynku.

Korzysta Pan z tych materiatow od dawna, ceni Pan jakos¢, ale jak uktada sie Pariska wspofpraca
z firmq Greinplast?

Obecnie wspoétprace utrzymuje poprzez dystrybutora, czyli hurtownig, w ktorej zaopatruje si¢ w mate-
riaty. Ale muszg¢ przyznac, ze na biezaco otrzymuj¢ aktualne foldery, materiaty promujace i informujace
o produktach dostepnych w ofercie firmy, o nowosciach, a takze najrozniejsze gadzety reklamowe, ubra-
nia robocze z logo Greinplastu. Cho¢ to wydaja si¢ drobnostki, ale takze sg istotne i wplywaja na ogolny
obraz firmy.

Dziekuje za rozmowe.
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GREINPLAST odpowiedzialny spotecznie
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Dziatalnosc
spoteczna

Firma G rei N plaSt od poczatku swojego

istnienia prowadzi intensywnga dziatalnos¢ spoteczng
i charytatywna. Wspieramy zaréwno Szkoty,

domy dziecka, osrodki pomocy spotecznej jak i
kluby sportowe od tych najmniejszych szkolnych
czy osiedlowych po kluby najwyzszej klasy
rozgrywkowej. Wspotpracujemy miedzy innymi

z takimi instytucjami jak: Rzeszowskie Towarzystwo
Pomocy im. Sw. Brata Alberta, Mtodziezowy
Osrodek Wychowawczy imienia Karola Wojtyty w
Mszanie Dolnej, Specjalistyczny Osrodek Szkolno-
Wychowawczy w Krosnie i nastepujacymi klubami
sportowymi: ASSECO RESOVIA Rzeszéw, MARMA
PGE STAL Rzeszéw, CRASNOVIA Krasne.
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GREINPLAST odpowiedzialny spotecznie
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GREINPLAST Sp. z 0.0.

Firma GREINPLAST jest firmg z polskim kapitalem,
ktéra powstala w 2001 r. Przy tworzeniu naszych wyro-
bow korzystaliimy z pomocy zachodnich koncernéw che-
micznych takich jak: BAYER, BASF, DOW CHEMICAL,
ALBERDINGK, ELOTEX, HOECHST, OMYA czy WAC-
KER. Ciagla wspélpraca z Politechnika Rzeszowska, Swie-
tokrzyska oraz Instytutem Techniki Budowlanej pozwala
nam na szybki, dynamiczny i zgodny z trendami na rynku
rozwoj technologii produkcyjnej.

Najwazniejsze atuty firmy GREINPLAST Sp. z 0.0.:

e Bardzo szczegotowe obserwowanie i reagowanie na trendy
pojawiajace si¢ na rynku nowoczesnych materialow budowla-
nych. @ Bardzo dobra obstuga klientéw zarowno pod wzgle-
dem sprzedazy, a takze serwis techniczny. e Ciggle poszerza-
na oferta produktowa.

Zatozeniem naszej firmy jest jakos$¢, ktorg nalezy nie tylko
udowadniac, ale przede wszystkim tworzy¢. Dbajac o marke na-
szych produktow staramy si¢ by spelnialy one wymagania ryn-
ku i zaspokajaty wymagania klientow. Potencjalnych nabywcow
produktow firmowanych marka GREINPLAST przekonuje nie-
watpliwie ich wysoka jako$¢, jak i konkurencyjna cena. Ciagly
i dynamiczny rozwdj naszej firmy pozwolit nam zyskaé¢ pewng
pozycj¢ na rynku producentéw systemow ocieplen a takze za-
ufanie wielu partnerow handlowych. Do grona naszych klien-
tow z ktorymi stale wspolpracujemy nalezy wiele firm budowla-
nych, remontowo-budowlanych, oraz ogromna liczba inwesto-
réw indywidualnych.

Dokonania firmy w ostatnich 5 latach

e Oddanie do uzytku budynku magazynowo-socjalnego o po-
wierzchni 6 277,2 m?. (Przestronne nowoczesne zaplecze so-
cjalne dla pracownikow). (2004/2005 rok). @ Oddanie do uzyt-
ku hali do produkcji tynkéw mozaikowych o powierzchni
5 187,95 m? (2007 rok), @ Oddanie do uzytku hali Produk-
cji Mokrej wraz z Magazynem oraz nowego budynku Labora-
torium o tacznej powierzchni 6 779 m?2. (2010 rok), ® Urucho-
mienie nowej linii produkcyjnej do wyrobéw mokrych.(2010
rok). @ W ciagu ostatnich pigciu lat podwoili§my zatrudnienie,
tworzac nowe miejsca pracy na rynku lokalnym. e Prowadzili-
$my badania, dzieki ktéorym udato nam si¢ udoskonali¢ dotych-
czasowy asortyment oraz wprowadzi¢ do wachlarza sprzedazy
szereg nowych produktow. @ PozyskaliSmy nowe rynki zbytu
nie tylko w Polsce, ale i za granica. Nawigzalismy stalg wspot-
prace z kolejnymi odbiorcami za granicg np. Ukraina, Litwa,
Biatorus, Czechy, Stowacja, Wegry.

Inwestycje zrealizowane
w ostatnich latach w firmie Greinplast:

e Modernizacja budynku biurowego. ® Budowa nowego dzia-
hu sprzedazy w Rzeszowie. @ Modernizacja budynku produk-
cyjnego. ® Dobudowa magazynu. ® Budowa czgsci socjalne;j,
e Modernizacja budynku administracyjnego. ® Budowa nowe;j
czescei socjalnej (dobudowa do magazynu). € Modernizacja pla-
cu manewrowego i drogi. @ Nowa droga dojazdowa. @ Nowe li-
nie produkcyjne. ® Kort tenisowy. ® Modernizacja placu ma-
newrowego (nowa nawierzchnia z kostki brukowe;).

Postep technologiczny firmy w ciqgu ostatnich 5 Iat.

e ZbudowaliSmy nowe linie produkcyjne. ® Zreorganizowa-
lismy proces produkcyjny. @ WprowadziliSmy nowy system
barwienia. ® Udoskonalilismy laboratorium.

Pomimo krotkiego okresu istnienia naszej firmy oferta rynko-
wa Greinplast jest bardzo bogata. Sktadajg si¢ na nig: tynki mi-
neralne, tynki akrylowe, tynki silikatowe, tynki silikonowe, tyn-
ki mozaikowe, tynki mozaikowe natryskowe. Nasza oferta obej-
muje takze wiele wyrobow gipsowych poczawszy od klejow do
plyt gipsowo-kartonowych, szpachli gipsowych suchych, mas
szpachlowych mokrych, tynkéw gipsowych tzw. maszynowych.
Oferujemy rowniez kleje do plytek, gresow, wszelkiego rodza-
ju impregnaty silikonowe, preparaty dezynfekujace, kleje do
bloczkow i wiele innych wyrobow z zakresu chemii budowlanej.
Ostatnig rodzing wyrobow, ktora wprowadziliSmy na rynek sa
farby akrylowe i satynowe do stosowania wewnatrz budynkow.

Nalezy wspomnie¢, ze wszystkie wyzej wymienione wyro-
by sa tworzone w naszym laboratorium, a ich receptura jest tyl-
ko naszym pomysltem popartym wieloletnimi badaniami i $ci-
sta wspotpracg z naszymi kontrahentami. o
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" 11 RODZAJOW BEZSPOINOWYCH SYSTEMOW OCIEPLEN

Greinplast Sp. z0.0. jest producentem materiatéw Peten asortyment wysokiej jakosci produktdw, fachowe i pewne doradztwo oraz odpowiedzialno$é czynig z firmy
szeroko rozumianych jako chemia budowlana oraz  Greinplast niezawodnego i pewnego partnera, tworzacego solidng marke systemdw ociepler spod znaku Zotwia.
systemdw ocieplen budynkoéw.

CENTRUM OBStUGI KLIENTA

=% 3800415999

Godziny pracy infolinii w dni powszednie od 7:00 do 15:00. Koszt pofaczenia bezptatny.

—  CHEMIA BUDOWLANA

REINPLASH,




